




Collaboration コラボレーション

Identity アイデンティティ

Concentration 圧縮

Attention 注目

Precision 正確さ

Repetition 重複

Protection 保護

Infinity 永遠 Coersion 強要 Revolution 回転

Unity 団結

Presentation プレゼンテーション

Age 年

Direction 方向性



Unity 団結



Pigment



yamanote stories
ヤマノテ物語



山手物語は、山手線沿いに住んでいる人々が自分の町
を紹介する、地域に根ざしたアートプロジェクトです。

東京住民のライフスタイルをスローダウンさせ、見慣
れた景色の美しさを再発見してもらうことを目標とし
ています。

Yamanote Stories is a socially engaged art project 
that helps people who live along the Yamanote 
line show Tokyo what their neighborhood means 
to them.

The campaign empowers Tokyo residents to 
slow down and rediscover the magic of familiar 
environments.
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Creative Director + JR Team
クリエイティブ・ディレクター

+ JRチーム

Coummunity
Representatives
地域代表
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Laundromat Owner

Nippori 日暮里

コインランドリーの管理人

School Teacher

Ōsaki 大崎

小学校の先生

Hairdresser

Mejiro 目白

美容師

Creative Director + JR Team
クリエイティブ・ディレクター

+ JRチーム
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情報 物語 参加する

Nippori 日暮里



Museum reference



Museum diagram

Nippori日暮里

Takadanobaba高田馬場

N
ippori

日
暮
里

Calendar
スケジュール

News
ニュース

失われた
キー
失われた
キー
失われた
キー





Transportation Company:

JR is valuable because it 
connects places.

運輸会社：

場所と場所をつなぐことに価値がある。

Lifestyle Company:

JR is valuable because it 
connects people.

ライフスタイルの会社：

人と人をつなぐことに価値がある。



Thank You

ありがとうございました


